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Rodzaje dokumentow

* Specyfikacja strony internetowej (SSI)

* Umowa o wykonanie strony internetowe;
* |nstrukcja obstugi CMS (nie tylko papierowa)




SS|—wiem co zjem! ¥

Przeznaczenie strony
* Grupa docelowa __
* Funkcjonalno$¢ (mobilnose)
* Wyglad (ile propozyciji)

* Trudnosc (niewykonalnosé)
 Terminy
___________________________ fommeee- i;f_ ;

koszt i czas realizacji =
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Rodzaje klientéw

Gtowny podziat
Debiutant Rozwodnik

Podziat dodatkowy

* Gadzeciarz -, To musi btyskac”

* Majster-klepka — ,, A moze sam spréobuje, a pan tylko...” W&
 Konsultant - ,Mowiono mi, ze...”

 Centus - ,lle dostane rabatu?”

e Maruda -, A moze by tak....”

e Ufajacy -, Niech pan zrobi, aby byto dobrze”
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Narysuj nim zaczniesz pisac



Szablon to szablon czy strona www?

SWA .
T sse,  Ofrona w przygotowaniu...
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Komponent to nie znaczy
Zawsze to samo




Lepiej doradzic niz sie obrazic




cena projektu opartego na Jeomla!
L 3 -

Koszt state:
domena i hosting

Koszty dynamiczne:

szablon, zdjecia, komponenty, moduty, ttumaczenia,
programista/grafik/copy writer, konfiguracja,
dokumentacja, realny czas i zaangazowanie

Koszty formalne:
CIT, VAT lub podatek dochodowy PIT




cena projektu opartego na Jeomla!
L 3 -

Cena = gwie sktadowe:

e Ty —satysfakcja, rowniez finansowa.
e Klient - wymierna korzysc¢.

Jezeli obie analizy sg zbiezne , prawdopodobnie uda
sie wam zrobic¢ dobry biznes!
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Zanim pPOSWIEcCISZ SWO] czas
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e Zaliczka: od 10% do 33% kwoty docelowe;j.
* Rozbij kwote ostateczna na raty za kolejne gtéwne etapy.
e Ustal oczekiwania i zarzadzaj nimi.

* Umowa — ale tylko podpisana!

* Specyfikacja powinna byc¢ zatgcznikiem do umowy.

* Przedstaw koszt i czas wykonania dodatkowych zmian.
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/Zegar tyka, a czas umyka

e Wszystko zajmuje wiecej czasu niz powinno!

e Klienci nie lubig niespodzianek. Informuj ich o
stanie prac, mozliwosci ich przedtuzenia i
kosztach zwigzanych z dodatkowymi
Zmianami.

e Wszystko ma swoje priorytety, niestety.
WSszystko ma swoje wady, zalety.
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Instrukcja obstugi strony
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Nie pytaj czy zadzwoni, tylko kiedy




Najczestsze problemy:

* Ludzie (klienci) nie czytaja.
* Niepetna lub stara wersja.
* Niski budzet — ,,Ale pan chciat strone, a nie strone
i ksigzke jak jg obstugiwac”.
* Boje sie, ze cos zepsuje.
e Zagubiona dokumentacja
(dotyczy gtéwnie projektéw przejetych po innych).




Przydatnosc dla
klienta

Koszt / czas
wytworzenia

tatwosc aktualizacji

Satysfakcja klienta

Szybkos¢
wyszukania i
otrzymania
informac;ji

Prestiz dla
wykonawcy

Papierowa
Srednia

duzy

srednia

Srednia/mata

Srednia

Sredni/maty

mata/srednia

maty

Srednia/duza

srednia

mata/srednia

sredni

Ustna /szkolenie/
duza

sredni




Czy kupi¢ klientowi ksigzke/DVD?

Kompletne zrédto informaciji
na temat Joomlal

i Stireves OFICJALNY PODRECZNIK

Joomla! ¥!Joomial

OF | C Jeagl N Y

¥ Joomlal

{ podrecznik } Joom G

Cwiczenia

{(’:wiczenia}
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Sorry, ale nie ma jednego najlepszego

rozwigzania! Poniewaz na ogot jest ich kilka.

Najlepsze rozwigzania s3:

* dopasowane do klienta,
* kompleksowe,

e czasochtonne,

* zblizone forma do komlksu,
* na twoim serwerze. |




Uprosc zaplecze, a bedzie mniej pytan
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ACL, JCE, CSS,
|SZABLON DLA ZAPLECZA,
{JOOMLA! 3.0 IKONY
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